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Promocija domace Zivilske industrije s kampanjo Kupujem slovensko
Zivilci nagovarjajo potroSnike

LJUBLJANA — Zbornica kmetijskih in Zivilskih podjetij (ZKZP), ki deluje pod okriljem GZS, je zatela nacionalno kampa-
njo »Kupujem slovenskos, s katero Zeli obvestiti potrodnike o pozitivnih uéinkih kupovanja slovenskih izdelkov. Z
nakupovanjem slovenskih izdelkov naj bi vsi skupaj prispevali k boljsim rezultatom gospodarstva, k ohranjanju za-
poslenosti v kmetijstvu in Zivilski industriji, k boljsi blaginji za vse, so poudarjali na véerajsnji predstavitvi kampanje.

Vzrok za kampanjo =Kupujem
slovensko« so razmere v sloven-
skem gospodarstvu, predvsem v
kmetijstvu in Zivilski industriji, o
Cerer se veliko govori in pise od
lanskega poletja, je dejala Tatjana
Zagorce, direktorica ZKZP. Slabsa
konkurenénost agroZivilske pano-
ge, spremembe na trgu z Zivili (k
nam so prisli novi trgovci, ki skoraj-
da nimajo slovenskih proizvodov),
zmanjievanje deleza samooskrbe s
kmetijskimi proizvodi in Zivili po-
vetujejo skrb za nado prihodnost in
prihodnost nasih zanamcev, je na-
Stevala Zagorfeva vzroke za kam-
panjo, o kateri so Ze dolgo razmi-
§ljali, da je nujna, a so naposled pre-
magali strah, kot je dejala, da so se
odloéili za kampanjo s sloganom
»Kupujmo slovensko«. To, kar Ze le-
ta pocno v sosednjih drzavah (tudi
Hrvagka), je zdaj dozorelo tudi v
Sloveniji.

Nase kmetijstvo zaposluje okrog
89.000 ljudi, ki delajo na 490.000
hektarih zemlje; v Sloveniji deluje
441 podjetij z registrirano Zzivilsko
dejavnostjo in zaposlujejo skoraj
17.000 ljudi; podjetja izvozijo 17 od-
stotkov proizvodnje, torej je vedina
proizvodov namenjena domademu
kupcu, domati potrodnji, je naste-
vala Zagorceva, Spomnila je tudi,
da o promociji, ki je zadnje £ase spet
aktualna zaradi zakona o generiéni
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promociji, govorimo Ze od leta
1999, a ta zgodba po letih, ko je bil
zakon Ze skoraj nared in pripra-
vljen za sprejetje (2003, pa potem
znova leta 2005), %e ni konéana. Za-
to niso drzali krizem rok in zato
zdaj promocijska kampanija, za ka-
tero so v slovenskih podjetjih sami
zagotovili denar,

Za zatetek (prva faza kampanje,
ki bo trajala 3est mesecev) so clani
zbornice zagotovili 100.000 evrov,
uporabili bodo razli¢na sredstva za
spodbujanje k izbiri slovenskih Zi-
vilskih izdelkov: zloZenke, oglasi,
kontaktne oddaje, promocijski
£lanki, veleplakati, spletna stran,
katalog podjetij, ki sodelujejo v pro-
mocijski akciji. Vzporedne aktivno-
sti bodo potekale tudi po regijah v
sodelovanju z obmocnimi gospo-
darskimi zbornicami, z dogodki na
sejmih, v podjetjih in ne nazadnje
tudi zdodatnim oznacevanjem pro-
izvodov, narejenih v Sloveniji. Na
koncu prve faze bodo preverili uéi-
nek, ¢eprav se zavedajo, da je gene-
ricno kampanjo teZko ocenjevati,
spremljati, koliko ljudje veé kupu-
jejotega, kar promovirajo. Potem se
bodo odlotili za nadaljnjo strategijo
kampanje. i

Iztok Bricl, predsednik ZKZP in
prvi moz Zita, je dodal, da Zelijo z
akcijo prepricati potro3nika, da bi
izbiral izdelke slovenske prehra-
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njevalne verige, z vedjo zvestobo
domacih potroinikov izdelkom slo-
venske Zivilske industrije bodo slo-
venska podjetja lahko dolgoroéno
ostala na domacem trgu, se razvija-
la in zagotavljala socialno varnost
zaposlenih,

Alesa Kandus, direktorica Me-
dexa, pa je spomnila, kako po-
membno je ozaveidanje o tem, ka-
kina je slovenska hrana, in kako
pomembno je pri izbiri Zivil v trgo-
vinah zato pomisliti tudi na to, kaj
kupimo in kaj je dobro za nase
zdravje. »Slovenska podjetja smo
pod strogim nadzorom vseh nasih
indpekcijskih sluzb. Slovenija je
majhna, infpekcij je veliko in vsa
podjetja  imamo vsakotedenske
preglede nadih proizvodnih obra-
tov. Nadi standardi kakovosti, ki
smo jih podedovali, so mnogo vigji
kot v marsikateri drugi evropski dr-
Zavi. Po drugi strani je marsikatero
Zivilo na policah, o katerem ne ve-
mo ne kje, ne kdo in ne v kaksnih
okoli$¢inah ga je proizvedel. S ko-
rektnim poslovanjem se nam je v
Sloveniji doslej zelo uspesno uspelo
izogniti prehranskim aferam, s ka-
krino se denimo v zadnjem casu
srecuje Italija s toksinom v buffalo
mozzareli ali s 70 milijoni litrov po-
narejenega vina.«
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